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Nitel ve nicel arastirma yontemleri

Dersin Amaci

Ogrencileri bir arastirma sorusunu dogru sekilde sormaktan
baslayan ve uygun yontemle toplanan verinin analiz edilmesine
kadar giden siire¢ hakkinda bilgi sahibi yapmak

Dersin Kazanimlan

Ogrenciler nitel ve nicel metodolojilere uygun arastirma sorulari
sorarak butiin yontemler hakkinda bilgi sahibi olur. Ayrica
gozlem, milakat, anket formu hazirlama ve anket verisi toplama
konularinda dogrudan tecriibe sahibi olur.
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