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Dersin İçeriği

Günümüzde reklamlar, bilimsel pazar analizleri doğrultusunda pazarlama, 

iletişim, sosyoloji, psikoloji gibi farklı alanlardan profesyonellerin ortak 

çalışmaları ile oluşturulmaktadır. Ekonomik, politik, sosyal koşullar, hedef 

kitlenin sahip olduğu özellikler (yaş, cinsiyet, gelir düzeyi, yaşam tarzı vb), 

pazar yapısı, yerel ve küresel dinamikler gibi çok sayıda değişkenin 

etkilediği bu çalışmalar reklamları sıradan birer metin, görsel ve video 

olmaktan çıkarmaktadır. Art alanı bu denli çok bileşeni içeren reklamlar 

farklı okumalara tabi tutularak değerlendirilebilmektedir. Bu ders 

kapsamında öncelikle reklam kavramı ve reklamı oluşturan öğeler 

incelenecektir. Reklam analizi alanındaki yöntemler ele alınacaktır. 

Göstergebilimsel analiz yöntemi üzerinde durulacaktır. Marksist, feminist 

ve toplumbilimsel açıdan reklam çözümlemeleri incelenecektir. Küresel ve 

yerel markalardan seçilen örnekler üzerinde reklam analizleri 

gerçekleştirilecektir.

Dersin Amacı

Dersin amacı, algılamada etken olan uyarı ögelerinin (ritm-leke-denge-

kompozisyon - renk - tipografi…gibi) iletişim değeri açısından psikolojik 

boyutu ile birlikte ele alınarak tasarım bağlamında uygulanmasıdır. Görsel 

bildirişimde işaretlerin değerlendirme ölçütleri, kullanım alanları ile birlikte 

değerlendirilecektir.

İletişim tasarımı üretim sürecinde soyut düşünme yöntemlerinin 

kazandırılması için gereken teknik bilgi ve temel kuralların 

kazandırılmasıdır. Görsel ifade yöntemlerinin algı ve estetik kurallar 

çerçevesinde nasıl kullanılacağı ve uygulanacağı ele alınacaktır.



Dersin Kazanımları

• Tasarımda kavram ve düşünceleri analiz edebilmek, verileri 

yorumlayabilmek ve eleştirel bir yaklaşımla değerlendirebilmek,

• Yaratıcılığını ve hayal gücünü teknoloji aracılığıyla tasarımlarına 

aktarabilmek, 

• Tasarım elemanlarının sembolize ettiği anlamların tamamen insan 

psikolojisinden kaynaklanan bir iletişim ifadesi olduğunu kavramak,

• Hayal gücüne ilişkin düşüncelerini kişisel tasarımlarına aktarabilmek, aynı 

zamanda ürettiklerini doğru ve etkili bir iletişim becerisi ile hedef kitlelere 

ifade edebilecek düzeyde iletişim becerisine sahip olmak,

• Yaratıcı düşünce, yenilikçilik ve özgün tasarım yapıtı üretebilmek,

• Tasarımda görsel unsurların bütünlüğünün önemi kavramak,

• Proje üretmek ve grup çalışmalarında etkin olmak,
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Uygulama 30%
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Ders Planı Tartışılacak/ İşlenecek Konular

1. Hafta

Proje;

Mitolojik öykülerden yola çıkarak, esinlenerek bir ürünün/hizmetin 

kurumsal kimliğini oluşturmak ve bunun iletişim kampanya stratejisini 

belirleyerek marka inşasını gerçekleştirmek. 

2. Hafta

 Reklamın Tanımı, Reklam kurulları, Subliminal/Viral Reklam örnekleriyle 

sunumu

3. Hafta
Reklamın Tanımı, Reklam kurulları, Subliminal/Viral Reklam örnekleriyle 

sunumu

4. Hafta Proje Kritik 

5. Hafta Proje Kritik 

6. Hafta Proje Kritik 

7. Hafta Mid-term exam

8. Hafta Proje Kritik 

9. Hafta Proje Kritik 

10. Hafta Proje Kritik 

11. Hafta Proje Kritik 

12. Hafta Tüm Projeler


