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Dersin igerigi

Gunlmizde reklamlar, bilimsel pazar analizleri dogrultusunda pazarlama,
iletisim, sosyoloji, psikoloji gibi farkl alanlardan profesyonellerin ortak
¢alismalari ile olusturulmaktadir. Ekonomik, politik, sosyal kosullar, hedef
kitlenin sahip oldugu o6zellikler (yas, cinsiyet, gelir dlizeyi, yasam tarzi vb),
pazar yapisi, yerel ve kiresel dinamikler gibi ¢cok sayida degiskenin
etkiledigi bu calismalar reklamlari siradan birer metin, gorsel ve video
olmaktan ¢ikarmaktadir. Art alani bu denli ¢ok bileseni iceren reklamlar
farkli okumalara tabi tutularak degerlendirilebilmektedir. Bu ders
kapsaminda 6ncelikle reklam kavrami ve reklami olusturan 6geler
incelenecektir. Reklam analizi alanindaki yéntemler ele alinacaktir.
Gostergebilimsel analiz yontemi tzerinde durulacaktir. Marksist, feminist
ve toplumbilimsel acidan reklam ¢ozlimlemeleri incelenecektir. Kiiresel ve
yerel markalardan segilen érnekler izerinde reklam analizleri
gerceklestirilecektir.

Dersin Amaci

Dersin amaci, algilamada etken olan uyari 6gelerinin (ritm-leke-denge-
kompozisyon - renk - tipografi...gibi) iletisim degeri agisindan psikolojik
boyutu ile birlikte ele alinarak tasarim baglaminda uygulanmasidir. Gorsel
bildirisimde isaretlerin degerlendirme 6lgitleri, kullanim alanlari ile birlikte
degerlendirilecektir.

iletisim tasarimi tiretim siirecinde soyut diisiinme ydntemlerinin
kazandirilmasi igin gereken teknik bilgi ve temel kurallarin
kazandirilmasidir. Gorsel ifade yoéntemlerinin algi ve estetik kurallar
cercevesinde nasil kullanilacagi ve uygulanacagi ele alinacaktir.




Dersin Kazanimlari

¢ Tasarimda kavram ve diisiinceleri analiz edebilmek, verileri
yorumlayabilmek ve elestirel bir yaklasimla degerlendirebilmek,

e Yaraticiligini ve hayal gliciin( teknoloji araciligiyla tasarimlarina
aktarabilmek,

e Tasarim elemanlarinin sembolize ettigi anlamlarin tamamen insan
psikolojisinden kaynaklanan bir iletisim ifadesi oldugunu kavramak,

e Hayal giicline iliskin dusiincelerini kisisel tasarimlarina aktarabilmek, ayni
zamanda Urettiklerini dogru ve etkili bir iletisim becerisi ile hedef kitlelere
ifade edebilecek diizeyde iletisim becerisine sahip olmak,

e Yaratici distlince, yenilikgilik ve 6zglin tasarim yapiti tGretebilmek,

e Tasarimda gorsel unsurlarin bitunlGginin 6nemi kavramak,

* Proje liretmek ve grup galismalarinda etkin olmak,

Ders Kitabi ve/veya Kaynaklar

Aydin E. D, 2004, Temel Tasarima Cagdas Yaklasimlar, Mor Ajans Reklam ve
Tanitim, istanbul.

Becer,E, 1997. iletisim ve Grafik Tasarim.Dost Kitabevi, Ankara.

Bektas, D, 1992, Cagdas Grafik Tasarimin Gelisimi, YKY Yayinlari, istanbul.
Ketenci F.H, Bilgili C, 2006, Gorsel iletisim ve Grafik Tasarimi, Beta Basim
Yayim Dagitim A. S, istanbul.

Owusu, H, 2004 inka, Maya, Azteklerde Semboller, Mitoloji Dizisi, ilya izmir
Yayinevi, izmir.

Barnard, Malkolm (2002). Sanat Tasarim ve Gorsel Kiiltiir. Ankara: Utopya
Yayinlari,

Bode, Ursula & Gunter Otto (1979) Yaraticilik Egitimi, (Cev. Berna Can),
Friedrich Verlagg Velber Yay. FRG.

Tolstoy, L. Sanat nedir?(1996). istanbul: Sule Yayinlari.

Ernst Fisher, “Sanatin Gerekliligi”

Sezer Tansug, “Sanatin Gorsel Dili”

John Berger, “Goérme Bigimleri”

Alan Pipes, “Production for Graphic Designers”

Third Edition, Paul Martin Lester, Wadsworth, Gérsel iletisim, Gériintiiler
2003 ile Mesajlar.

Colin Ware, Morgan Kaufmann, San Francisco, 2000. “Bilgi Gorsellestirme,
Tasarim Alg”.

Ray Kristof & Amy Satran, Adobe Press, Mountain View, CA, 1995,
“Etkilesim Tasarim”

Rob Carter, Ben Giin ve Philip Meggs, Van 1985 Nostrand Reinhold Co, New
York, “Tipografik Tasarim: Form ve iletisim” Philip B. Meggs, John Wiley &
Sons, Inc New. Dérdlinct Baski,

Degerlendirme Olgiitleri

Katki payi

Devam

Laboratuvar

Uygulama

30%

Alan Galismasi

30%

Odev

30%

Sunum

10%

Projeler

Seminer

Ara Sinavlar

Quiz

Final

Toplam

100%




Ders Plani

Tartigilacak/ islenecek Konular

. Hafta

Proje;

Mitolojik dykiilerden yola gikarak, esinlenerek bir tirtintin/hizmetin
kurumsal kimligini olusturmak ve bunun iletisim kampanya stratejisini
belirleyerek marka insasini gergeklestirmek.

. Hafta

Reklamin Tanimi, Reklam kurullari, Subliminal/Viral Reklam 6rnekleriyle
sunumu

. Hafta

Reklamin Tanimi, Reklam kurullari, Subliminal/Viral Reklam 6rnekleriyle
sunumu

. Hafta

Proje Kritik

. Hafta

Proje Kritik

Hafta

Proje Kritik

. Hafta

Mid-term exam

. Hafta

Proje Kritik
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. Hafta

Proje Kritik

10.

Hafta

Proje Kritik

11.

Hafta

Proje Kritik

12,

Hafta

Tim Projeler




