DERS BiLGiLERi FORMU

Dersi Agan Fakiilte/ Enstitii

Gizel Sanatlar Tasarim ve Mimarlik Fakultesi

Dersi Agan Boliim/ Ana
Bilim Dali

Gorsel iletisim Tasarimi Bélimii

Dersin Kodu GRT 409
Dersin Adi Proje |
Ogretim Dili Tirkce

Dersi Alan Programlar

Gorsel iletisim Tasarimi Lisans Programi

Ders Tiirii

Zorunlu Bélum Dersi

Dersin Seviyesi Lisans
AKTS Kredisi 8
On Kosullar

Dersin igerigi

Bir kurum/kurulus i¢in hazirlanan reklam/tanitim kampanyasi
kapsaminda calismalar yapilmasi. Hedef kitle analizleri, medya
planlamasi ve misteri temsilciligi 6n calismalari ile gorsel bir Gslup
secimi gerceklestirilerek grafik tasarim tabanli uygulamalar
yapilarak ders tamamlanir.

Dersin Amaci

Kampanya uygulama ¢alismalarina alt yapi olusturacak tasarim
elemanlari ve disiplinler arasi yapisina gore degiskenlik gosteren
esnek tasarim ilkelerinin verilmesi. Alanla ilgili tasarim siireglerinin
uygulama galismalariyla kavratilmasi.

Karmasik bilgi yapilarini amaca uygun, estetik ve 6zgiin bir bicimde
diizenleyebilmeye iliskin kapsamli projeler Gretilmesi.

Dersin Kazanimlari

Modern diinyada tasarimin farkindalik yaratma, bilinglendirme,
bilgilendirme ve bir etki olusturma gibi giclerini kavramak ve
bunlari uygulamalar ile galismalara aktarabilmek.

Kampanya tasarimi uygulamalarinin gerceklesme siireglerini
o0grenmek. Uygulama projesi ile kampanya olusturma slirecinde
tasarim elemanlarini ve disiplinler

arasi dogasina uygun olarak degiskenlik gbsteren esnek tasarim
yaklasimlarini 6grenmek.
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Ayrica derste gosterilen cagdas ornekler ve ¢alismalar da kaynak
olacaktir.

Degerlendirme Olgiitleri

Katki payi

Devam

10%

Laboratuvar

Uygulama

Alan Calismasi

10%

Odev

Sunum

Projeler

Seminer

Ara Sinavlar

25%

Quiz

Final

55%

Toplam

100%




Ders Plani

Tartisilacak/ islenecek Konular

. Hafta

Ders iceriginin genel olarak anlatiimasi.

. Hafta

Proje konusunun seciminde dikkat edilmesi gerekenlerin
aciklanmasi.Yapilacak olan proje ¢alismasinda
Hedef kitle analizlerinin nasil yapilmasi konusunun anlatiimasi

. Hafta

Daha 6nce yapilmis olan basarili kampanyalardan drnekler
gosterilmesi ve bu kampanya 6zelliklerinin irdelenmesi.

. Hafta

Daha 6nce yapilmis olan basarili kampanyalardan ornekler
gosterilmesi ve bu kampanya 6zelliklerinin irdelenmesi.
Proje konularinin tartisilmasi

. Hafta

Ogrencilerin yapmay diisiindiikleri proje konularini sunmalari

. Hafta

Proje ile ilgili tasarim uygulanmalarinin bir bolim{iniin bitirilmesi.

. Hafta

Ara Jiiri

. Hafta

Dijital ortamda yapilacak olan animasyon, video ¢alismalarinin
gelistirilmesi

. Hafta

Video, animasyon c¢alismalari.

10.

Hafta

Proje kapsaminda yapilacak olan son uygulama ¢alismalarinin
gerceklestirilmesi

11.

Hafta

Proje kapsaminda yapilacak olan son uygulama g¢alismalarinin
gerceklestirilmesi

12.

Hafta

Final- Jiri ve calismalarin teslim edilmesi.




