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GİRİŞ
Giriş bölümünden itibaren tek taraflı baskı alınmalı, arkalı önlü baskı alınmamalıdır. Giriş bölümü de dahil olmak üzere tüm bölümlerin ilk sayfası, sağ yaprakta olmalıdır. 

Sayfa numaraları 1'den başlamalıdır. 

Giriş bölümünde alt başlık kullanılmamalıdır. 1,5 satır aralıklı ve iki yana dayalı biçimde yazılmalıdır. Paragraf başları ilk satır 1 cm. olarak başlamalıdır. 
Giriş bölümünde konu genel hatlarıyla açıklanmalı, ayrıntıya girilmekten kaçınılmalıdır. Yazar bu bölümde diğer bölümlerde ele alacağı konular hakkında okurda çok genel bir bakış açısı oluşturmalıdır.
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SONUÇ
Yazar okura yazdıklarını hatırlatacak bir biçimde her bir bölümde ele aldığı konular hakkında bilgi verir.  Elde ettiği bulguları ve çıkarımları özetleyerek aktarır. Sonuç bölümünde alt başlık kullanılmamalıdır. 
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