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Dersin Icerigi

Bellek, o0grenme, algi, dikkat, kimlik, duygular,
tutumlar, motivasyonlar ve karar verme siireci
konular tiiketici baglaminda ele alinacaktir. Ayrica
reklam psikolojisi ve tiiketim kiltiirii ideallerinin
tiketici refahim1 nasil ve ne Olgiide etkiledigi
tartigilacaktir.

Dersin Amaci

Bu ders, 6grencilere pazarlama ortamlarinda tam
olarak psikolojik bir bakis agistyla tiiketicilerin
davraniglar1 hakkinda genel bir bakis ve i¢cgorii
saglamay1 amaglamaktadir.

Dersin Kazanimlari

Bu dersin sonunda Ggrenciler, pazarlama
kampanyalarini, kamu politikalarini ve tiiketici karar
verme siirecini iyilestirmek i¢in psikolojik teorileri
uygulayacaklardir.
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Degerlendirme Olgiitleri Katki pay1
Devam | -
Laboratuvar | -
Uygulama | -
Alan Calismasi | -
Odev | -
Sunum | %10 (Dénem Projesinin Sunumu)
Projeler | %20 (Donem Projesi)
Seminer | -
Ara Smavlar | %30
Quiz | -
Final | %40
Toplam | %100
Ders Plam Tartisilacak/ islenecek Konular
1. Hafta | Derse giris
2. Hafta | Tiiketici psikolojisi nedir ve nasil ortaya ¢ikmistir?
3. Hafta | Tiketici hafizasi ve 6grenme
4. Hafta | Alg ve dikkat
5. Hafta | Kimlik ve tiiketim
6. Hafta | Duygusal tiiketici
7. Hafta | Tutumlar
8. Hafta | Tiiketici davranisinin motivasyonel belirleyicileri




9. Hafta | Tiiketici karar verme ve marka baglilig

10. Hafta | Reklam psikolojisi

11. Hafta | Tiiketim kiiltiirii ve psikolojik 1yilik

Pazarlamada psikologlar i¢in kariyer segenekleri +

12. Hafta | - _ )
Ogrenci sunumlari




