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Dersin İçeriği 

 Bellek, öğrenme, algı, dikkat, kimlik, duygular, 
tutumlar, motivasyonlar ve karar verme süreci 
konuları tüketici bağlamında ele alınacaktır. Ayrıca 
reklam psikolojisi ve tüketim kültürü ideallerinin 
tüketici refahını nasıl ve ne ölçüde etkilediği 
tartışılacaktır. 

Dersin Amacı 

 Bu ders, öğrencilere pazarlama ortamlarında tam 
olarak psikolojik bir bakış açısıyla tüketicilerin 
davranışları hakkında genel bir bakış ve içgörü 
sağlamayı amaçlamaktadır. 

Dersin Kazanımları 

 Bu dersin sonunda öğrenciler, pazarlama 
kampanyalarını, kamu politikalarını ve tüketici karar 
verme sürecini iyileştirmek için psikolojik teorileri 
uygulayacaklardır. 
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Değerlendirme Ölçütleri Katkı payı 

Devam  - 
Laboratuvar  - 

Uygulama  - 
Alan Çalışması  - 

Ödev  - 
Sunum  %10 (Dönem Projesinin Sunumu) 

Projeler  %20 (Dönem Projesi) 
Seminer  - 

Ara Sınavlar  %30 
Quiz  - 
Final  %40 

Toplam  %100   

Ders Planı Tartışılacak/ İşlenecek Konular 

1. Hafta  Derse giriş 

2. Hafta  Tüketici psikolojisi nedir ve nasıl ortaya çıkmıştır? 

3. Hafta  Tüketici hafızası ve öğrenme 

4. Hafta  Algı ve dikkat 

5. Hafta  Kimlik ve tüketim 

6. Hafta  Duygusal tüketici 

7. Hafta  Tutumlar 

8. Hafta  Tüketici davranışının motivasyonel belirleyicileri 



9. Hafta  Tüketici karar verme ve marka bağlılığı 

10. Hafta  Reklam psikolojisi 

11. Hafta  Tüketim kültürü ve psikolojik iyilik 

12. Hafta  Pazarlamada psikologlar için kariyer seçenekleri + 
Öğrenci sunumları 

 


